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EDITORIAL

2024

Une nouvelle ere
commence !

DIX ANS D’EXCELLENCE, D'ECHANGES, DE REUS-

pour la premiere fois,
nous étendons TUEUX. DIX ANS A VOIR ECLORE UNE IDEE QUI

SITES AMBITIEUSES, DE PARTENARIATS FRUC-

SEMBLAIT INITIALEMENT SI IDEALISTE : CELE-

le concept a Prague,

en Republique Tcheque,
N En partageant nos cultures, en mettant en lumiére nos talents, nous
fO’/‘l‘ d u Su CC e S d e nO S ] 0 avons créé un événement sans précédent, a la fois culturel, commercial,

médiatique, et aujourd’hui sans équivalent.

4 ’
an neeS p aS S eeS Pour marquer cette étape symbolique de nos 10 ans en Pologne et
inaugurer cette nouvelle aventure a Prague, nous imaginons une édition

N\ .
a Va 7/' S 0 Vl e 9 en P 0 l Ogn e y exceptionnelle dans le vrai sens du terme. Avec des invités prestigieux, des

surprises a chaque coin de rue, et une place toute particuliére accordée

p 0 u ’/' p a ]/' t a g e ]/' :élrl;l:rl:gg’u:t.tljri;r; Zﬁ;,eliz ucs(.)ncert— gala viendra couronner cette journée
“la belle vie”
avec un public toujours
plus large.”

BRER L'AMITIE FRANCO-TCHEQUE.

Foush




ANNEE

R L R | - /A ; ey
\\\‘\‘ { . - P : __ S i UNE PREMIERE, CA SE CELEBRE EN GRAND! POUR CETTE EDITION 2024,
D n\ W) . N % NOUS AVONS PREVU UN EVENEMENT SPECTACULAIRE, INTEGRANT
3 " ' ' TOUS LES RENDEZ-VOUS DESORMAIS INCONTOURNABLES ET ATTENDUS
PAR LE GRAND PUBLIC. VOUS RETROUVEREZ AINSI DES ANIMATIONS
COMMERCIALES, UN GRAND SPECTACLE TELEVISE EN DIRECT DE L'OBECNI
DUM, LE MAGAZINE «LA BELLE VIE», RICHE EN CONTENU ET EN SUPERBES
ILLUSTRATIONS, AINSI QUE DES RELAIS MEDIATIQUES..
MAIS CE N’EST PAS TOUT, NOUS VOUS RESERVONS EGALEMENT DE
GRANDES NOUVEAUTES, NOTAMMENT AVEC UNE FORTE PRESENCE
DIGITALE QUI DEVIENT UN ELEMENT CLE DE NOTRE DISPOSITIF, OFFRANT

UNE INTERACTIVITE SANS PRECEDENT. «FRENCH TOUCH VOUS TOUCHE»

ET EVOLUE AVEC SON TEMPS !

10-7°%

SHOW |28.10

GODZ. 22:30

OPERATION COMMERCIALE ARTY MAGAZINE

DIGITAL
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EVENEMENT

ANNEE

COMMERCIAL

L'opportunité de faire

partie de quelque chose

d’exceptionnel!

POUR LA PREMIERE FOIS EN REPUBLIQUE TCHEQUE, FRENCH
TOUCH LA BELLE VIE OUVRE SES PORTES AUX PARTENAIRES ET
SPONSORS DESIREUX DE PARTICIPER A UNE AVENTURE UNIQUE.
APRES 10 ANNEES COURONNEES DE SUCCES EN POLOGNE, NOUS
LANCONS CE CONCEPT AMBITIEUX DANS LES RUES DE PRAGUE,
OFFRANT AINSI UNE OCCASION INEDITE DE REJOINDRE UNE
COMMUNAUTE EN PLEINE EXPANSION.

Nous invitons les marques, les magasins et les entreprises a se joindre & nous pour cette premiere
édition historique. Cest une opportunité de se positionner en tant que pionnier dans un événement qui
promet détre mémorable, ou la culture, le commerce et le divertissement se rejoignent pour créer une
expérience inoubliable.

En tant que partenaire de French Touch La Belle Vie, vous bénéficierez d’une visibilité sans précédent
et d'une occasion unique de toucher un public captivé par la découverte de nouvelles expériences.
Rejoignez-nous alors que nous écrivons ensemble le premier chapitre de cette nouvelle aventure a
Prague, et laissez votre marque dans I'histoire de French Touch.

‘ 6 La preuve qu 'un echange

amical peut donner naissance
a un echange commercial!”
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CABARET
¥ DANSE

“%% CHANT

CINEMA

T

Diffuse a la TV et visionnable
en Replay, le show French
Touch connait un succes
grandissant en reunissant
plusieurs millions de
telespectateurs.”
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PECTATEURS, LE
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SP%CTACLE FBENE‘& TOUCH £ST‘._ EﬁNU UNE VERITABLE INSTITUTION. .

DEPUIS 10 ANS, LES PLUS GRANDS ARTISTES FRANCOPHONES ET POLONAIS

- s il _!ﬁ‘.-_ * \ h
% {IONT OFFERT QES P*QT—%“ANCES QUI ONT MARQUELLES ESPRITS DE

ANIERE INDELEQ?I:E.-'ILTUNE li?)ES GE\,\NDES REUSSITES DE CE SPEf;TACLE
"EST DE REUNIR DESHA\R‘TISTE_é AU-DELA DES FRONTIERESIPOUR DES, DUOS
E;’ANTHOLOGIE. ALORS QUE CE SPECTACLE ETAIT TRADITIONNELLEMENT
PRESENTE AU PRESTIGIEUX THEATRE WIELKI DE VARSOVIE, CETTE ANNEE
MARQUEUNEE‘TAPEIMPORTANTEAVECSESDEBUTSAL’OBECNiDGMAPRAGUE,
LE 18 OCTOBRE. CELA MARQUE UN NOUVEAU CHAPITRE DANS"L‘HISTOIRE
DE FRENCH TOUCH, OFFRANT UNE OPPORTUNITE EXCITANTE AUX ARTISTES
DE PRESENTER LEURS TALENTS SUR UNE SCENE INTERNATIONALE. C'EST
EGALEMENT L'OCCASION D'OFFRIR DES PERFC
COMME LA PRESENCE DE CELEBRES CABARETS PARISIENS OU LA MISE EN
VALEUR DES CREA‘IEIONgS DES PLUS GRANDS COUTURIERS FRANCAIS. UNE
SOIREE DE GRAND SPECTACLE VOUS'ATTEND ALORS QUE NOUS APPORTONS

LA MAGIE DE FRENCH TOUCH A PRAGOE’--EOUR LA PREMIERE FOIS.

ANCES AUTHENTIQUES,
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La comedie musicale «Je vais t‘aimer»

e

Alicja Szemplinska

_— %
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EVENEMENT CULTUREL

L'AFTER PARTY
UNE SOIREE PETILLANTE
COMME DU CHAMPAGNE.

Chic et conviviale, lafter party qui prolonge le spectacle est
le rendez-vous du tout Prague, mais aussi une parenthése
enchantée ou se croise le monde des affaires et celui du show
business dans un cocktail de bonne humeur, déchanges et
de bulles de champagne autour de buffets gourmands tres
convoités. Cest aussi un moment propice au networking et aux
rencontres fructueuses entre partenaires et clients et aussi aux

actions internes.

A o A -Quand vient le moment de
| recuperer ses effets au vestiaire,

M‘h

e

B

fete a nulle autre p‘fzreille. 4 e

NIGHTCLUB
FRENCH TOUCH JUSQU'AU
BOUT DE LA NUIT.

La deuxieme partie de soirée invite a prolonger la féte jusquau
bout de la nuit. Sur le dancefloor d’un nightclub aménagé dans
un large espace réservé, les convives vibrent a I'unisson sous
le feu des sunlights et les décibels des platines dans une folle
énergie communicative.
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4 millions d’exemplaires

gratuits...

MODE

MUSIQUE

ART & CULTURE

CINEMA

GASTRONOMIE

LITTERATURE

BUSINESS

LA BELLE VIE”
LE GRAND MEDIUM
DE LA FRENCH TOUCH.

Chaque année, la parution du magazine “La Belle Vie” accompagne
I’événement. Avec une diffusion désormais entiérement digitalisée, “La
Belle Vie” séduit des millions de lecteurs qui apprécient sa mise en page
soignée qui laisse la part belle a de magnifiques photos. La ligne éditoriale
propose un voyage a travers la France sur des themes liés a des traditions
et des savoir-faire séculaires, des icones intemporelles de 1’art de la culture,
ainsi que des espoirs et des nouveautés qui font découvrir une France
étonnante et innovante.

Exclusivité Business : les pages bleues réservent une place de choix au
monde de I’économie et de 1’entreprise, pour répondre aux attentes d’un
lectorat désireux de suivre I’actualité du monde des affaires.

®
la belle vie |

MAGAZYN FRENCH TOWUCH

MODA

Fashion
Freak
Show

ODKRYCIA
Camargue

KUCHNIA
Przewodnik
Michelin

KIND
Ceremonia

wreczenia
Cezaréow

show 4,

la belle vie ! ¥

MAGAZYN F BaBEaN"C.. | TCUCH

GASTRONOMIA
Gastronomiczne
Touwr de France

OOHRYCIA
Terytoria
Zamorskie

Christian “§
Louboutin |

T EGIEMPLARZ BEZPLATHY

ODKRYCIA
Podréz przez
Francje
Wyjazd juz za
chwile

MODA

Castelbagjac,
na zawsze

nowoczesny

HISTORIA

Francuski

. pocalunel

ANNEE

bt

es pages bleues mettent a I’honneur
nos partenaires «business)
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MEDIAS ET RP

ANNEE

Un rayonnement mediatique
sans precedent

AUCUN EVENEMENT NE PEUT SE TARGUER DE GARANTIR UNE TELLE VISIBILITE. EN

COMBINANT CAMPAGNE DE COMMUNICATION, OPERATION COMMERCIALE RELAYEE

EN PRINT ET SUR LES RESEAUX SOCIAUX ET AMPLIFIEE PAR LES OPERATIONS DE

MERCHANDISING MENEES CONJOINTEMENT PAR L'ENSEMBLE DES PARTENAIRES,

FRENCH TOUCH LA BELLE VIE BENEFICIE D'UNE CAISSE DE RESONNANCE

EXCEPTIONNELLE.

66

Au total, pres de
2 Icheques sur 3
sont exposes a

la communication
French Touch

La Belle Vie
pendant toute

la durée de
['evéenement.”

DES MEDIAS PRINT
ET WEB QUI JOUENT
LE JEU

PLUS DE 1500 REMONTEES PRESSE PAR AN
EN MOYENNE.

French Touch La Belle Vie est une source inépuisable de contenus
pour les supports print et web. Lart de vivre a la francaise, ses
talents et ses savoir-faire, les événements du moment et les
animations commerciales sont autant de thématiques qui donnent
a des dizaines de titres de la presse et du numérique des sujets

passionnants a traiter.




CC WEB & RESEAUX SOCIAUX -

Z“:;ZZ:?;M Une communauté ciblée sur les
reseaux sociaux et tout le web

et les canaux
digitaux viendront
eveiller la curiosite

NOUVEAU

et l'interét du
public.”

f Jclalin

WEB BANNERS

ENCARTS

2 . | RESEAUX SOCIAUX

Fessal - s WALL OF PARTNERS
) ¢ YOUTUBE

E-MAILINGS

CAMPAGNE DIGITALE

Q Rechercher
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Publications A propos Vidéos  Plus ¥

ﬂ} J'aime C} Commenter Q Partager

g;:%fk French Touch La Belle Vie i [

250ct. 2022 -
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Plus »

Czas na Francje w Biedronce! I}

—

Jedz wykwintnie i delektuj sie smakowa i ... Voir plus f Intro Publications

% Filres

French Touch z kampania edukacyjna pofgezana 2 ogéinagolska
akejg handlows, Jej celem Jest promocia f '

Voir la traduction

OFFRE 7%

EXCEPTIONNELLE

« 1, French Touch La Belle Vie

@ Page - Communauté i
Pamigtny wystep ZAZ.. Nadal nucisz 1] "pépa-rapa-papara? J1

¥4 office@frenchtouch compl Jestes ciekawal-y co Cie zachwyel w tym roku? v

Spran nanaszs storie intemelon zatezeru bt na Gl e Pay Cette année plus que jamais, French Touch La Belle Vie vit au rythme du

B B ips:ifrenchtouchlabelievie. plisshow

numérique. Une maniére de toucher toutes les générations, notamment

Uwag... Envoir plus
les plus jeunes rompues aux supports digitaux. Campagnes, bannieres

web dédiées aux partenaires, contenus vidéos visibles par des millions

e
Bonduelle

L d’internautes sur YouTube, publications récurrentes sur les réseaux sociaux,
Plus de vidéos dans Video . ) ..

campagnes e-mailings pour promouvoir des concours et des opérations
commerciales...

French Touch La Belle Vie se prépare a briller sur internet !

Natalia Szroeder | FRENCH |:I00
Frenc

2 partages

A} Partager

D Commenter




Etienne de Poncins

Ambassadeur de F mice en Poloir;e

«ORIGINAIRE DE POLOGNE ILY A UNE DECENNIE, FRENCH TOUCH
ASU EVOLUER, SE DEVELOPPER, ET CAPTIVER UN PUBLIC DE PLUS
EN PLUS VASTE. FORTE DE SON SUCCES EPROUVE, L'EVENEMENT
S'EST DESORMAIS EXPORTE VERS DE NOUVEAUX HORIZONS,
SEDUISANT PAR SON CONCEPT NOVATEUR ET LA DIVERSITE DE
SES INITIATIVES. AUJOURD'HUI, GRACE A FRENCH TOUCH, DE
NOMBREUX PAYS REDECOUVRENT LES VALEURS DE LAMITIE
ENTRE LES PEUPLES ET S'ENGAGENT DANS CE MOUVEMENT

D’ENVERGURE, A LA FOIS POPULAIRE, FESTIF ET QUALITATIF.

FREDERIC HEROUT, PRODUCTEUR DE FRENCH TOUCH EN

REPUBLIQUE TCHEQUE, PERPETUE CETTE VISION TOUT EN

L'ADAPTANT AU CONTEXTE MODERNE ET DYNAMIQUE DE NOTRE
PAYS. EN METTANT L'ACCENT SUR LA RICHESSE CULTURELLE ET
ARTISTIQUE TCHEQUE, FRENCH TOUCH S‘INSCRIT COMME UN
EVENEMENT INCONTOURNABLE, FAVORISANT LES ECHANGES
CULTURELS ET RENFORGCANT LES LIENS D'AMITIE ENTRE LES

NATIONS.»

A R

LA FRENCH TOUCH
EST UNE UNE MARQUE DEPOSEE, . PRf\GUE'
EN LICENCE SUR LA TCHEQUIE RIPSKA 2386/11
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