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Une nouvelle ere commence !

DIX ANS D'EXCELLENCE, D'ECHANGES, DE REUSSITES
AMBITIEUSES, DE PARTENARIATS FRUCTUEUX. DIX ANS
A VOIR ECLORE UNE IDEE QUI SEMBLAIT INITIALEMENT
S| IDEALISTE : CELEBRER L'AMITIE FRANCO-TCHEQUE.

En partageant nos cultures, en mettant en lumiere nos
talents, nous avons créé un événement sans précedent, a
la fois culturel, commercial, médiatique, et aujourd’hui
sans equivalent.

Pour marquer cette étape symbolique de nos 10 ans en
Pologne et inaugurer cette nouvelle aventure a Prague,
nous imaginons une édition exceptionnelle dans le vrai
sens du terme. Avec des invités prestigieux, des surprises
a chaque coin de rue, et une place toute particuliere
accordée au numeérique. Bien siir, un concert-gala viendra
couronner cette journée mémorable, attendue de tous.
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ANNEE

UNEPREMIERE, CASECELEBREENGRAND!POURCETTE
EDITION 2024, NOUS AVONS PREVU UN EVENEMENT
SPECTACULAIRE, INTEGRANTTOUS LES RENDEZ-VOUS
DESORMAIS INCONTOURNABLES ET ATTENDUS PAR
LE GRAND PUBLIC. VOUS RETROUVEREZ AINSI DES
ANIMATIONS COMMERCIALES, UN GRAND SPECTACLE
TELEVISE EN DIRECT DE L'OBECNI| DUM, LE MAGAZINE
«LA BELLE VIE», RICHE EN CONTENU ET EN SUPERBES
ILLUSTRATIONS, AINSI QUE DES RELAIS MEDIATIQUES..
MAIS CE N’EST PAS TOUT, NOUS VOUS RESERVONS
EGALEMENTDE GRANDES NOUVEAUTES, NOTAMMENT
AVEC UNE FORTE PRESENCE DIGITALE QUI DEVIENT
UNELEMENTCLE DENOTRE DISPOSITIF, OFFRANTUNE
INTERACTIVITE SANS PRECEDENT. «FRENCH TOUCH
VOUS TOUCHE» ET EVOLUE AVEC SON TEMPS |
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EVENEMENT
COMMERCIAL

L'opportunite de faire partie de
quelque chose d'exceptionnel !

POUR LA PREMIERE FOIS EN REPUBLIQUE TCHEQUE,
FRENCH TOUCH LA BELLE VIE OUVRE SES PORTES AUX
PARTENAIRES ET SPONSORS DESIREUX DE PARTICIPER
A UNE AVENTURE UNIQUE.

Nous invitons les marques, les magasins et les entreprises
a se joindre a nous pour cette premiere édition historique.
Cestuneopportunitédesepositionnerentantquepionnier
dans un événement qui promet détre mémorable, ou la
culture, le commerce et le divertissement se rejoignent
pour créer une expérience inoubliable.

En tant que partenaire de French Touch La Belle Vie,
vous bénéficierez d’'une visibilité sans précédent et d'une
occasion unique de toucher un public captivé par la
découverte de nouvelles expériences. Rejoignez-nous
alors que nous écrivons ensemble le premier chapitre de
cette nouvelle aventure a Prague, et laissez votre marque
dans I'histoire de French Touch.
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ENENEMENT
CULTUREL

Suivi chaque année par 3 a 5 millions de
téléspectateurs, le spectacle French Touch est
devenu une véritable institution. Depuis 10 ans,
les plus grands artistes francophones et polonais
y ont offert des performances qui ont marqué les
esprits de maniere indélébile. Lune des grandes
reussites de ce spectacle est de réunir des artistes
au-dela des frontieres pour des duos d’anthologie.
Alors que ce spectacle était traditionnellement
présenté au prestigieux théatre Wielki de Varsovie,
cette année marque une e€tape importante avec ses
débuts a I'Obecni Diim a Prague, le 18 octobre.
Cela marque un nouveau chapitre dans I'histoire
de French Touch, offrant une opportunité excitante
aux artistes de présenter leurs talents sur une scene
internationale. Cest également loccasion doffrir
des performances authentiques, comme la présence
de célebres cabarets parisiens ou la mise en valeur
des créations des plus grands couturiers francais.
Une soirée de grand spectacle vous attend alors que
nous apportons la magie de French Touch a Prague
pour la premiere fois.

‘ ‘ Diffusé a la TV et visionnable en Replay, le show

French Touch connait un succes grandissant en

»

reunissant plusieurs millions de teléspectateurs.
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LAFTERPARTY

UNE SOIREE PETILLANTE COMME
DU CHAMPAGNE.

Chic et conviviale, l'after party qui prolonge le spectacle est
le rendez-vous du tout Prague, mais aussi une parenthese
enchantéeousecroiselemondedesaffairesetceluidushow
business dans un cocktail de bonne humeur, déchanges et
de bulles de champagne autour de buffets gourmands tres
convoités. Cest aussi un moment propice au networking
et aux rencontres fructueuses entre partenaires et clients
et aussi aux actions internes.

- NIGHTCLUB
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La deuxieéme partie de soirée invite a protar
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MODE

MUSIQUE

ART & CULTURE
CINEMA
GASTRONOMIE
LITTERATURE

BUSINESS

4 millions

"LA BELLE VIE"
LE GRAND MEDIUM DE LA FRENCH
TOUCH.

Chaque année, la parution du
magazine “LaBelle Vie”’ accompagne
I’événement. Avec une diffusion
desormais entierement digitalisée,
“La Belle Vie” seduit des millions
de lecteurs qui apprécient sa mise
en page soigneée qui laisse la part
belle a de magnifiques photos. La
ligne editoriale propose un voyage a
travers la France sur des themes li¢s
a des traditions et des savoir-faire
se¢culaires, des 1cones intemporelles
de I’art de la culture, ains1 que des
espoirs et des nouveauteés qui font
découvrir une France ¢tonnante et
Innovante.

Exclusivite Business:lespagesbleues
réserventuneplace de choixaumonde
de I’¢économie et de 1’entreprise, pour
répondre aux attentes d’un lectorat
desireux de suivre [’actualit¢ du
monde des affaires.
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MEDIAS ET PR

Un rayonnement mediatique sans
precedent

AUCUNEVENEMENTNEPEUTSETARGUERDE GARANTIR
UNE TELLE VISIBILITE. EN COMBINANT CAMPAGNE
DE COMMUNICATION, OPERATION COMMERCIALE
RELAYEE EN PRINT ET SUR LES RESEAUX SOCIAUX ET
AMPLIFIEE PAR LES OPERATIONS DE MERCHANDISING
MENEES CONJOINTEMENT PAR LENSEMBLE DES
PARTENAIRES, FRENCHTOUCH LABELLEVIEBENEFICIE
D'UNE CAISSE DE RESONNANCE EXCEPTIONNELLE.

‘ ‘ Au total, prés de 2 Tchéques sur 3 sont exposés a
la communication French Touch

La Belle Vie pendant toute la duree de
[’événement.”

DES MEDIAS PRINT ET WEB QUI JOUENT LE JEU

PLUS DE 1500 REMONTEES PRESSE PAR AN EN
MOYENNE.

French Touch La Belle Vie est une source inépuisable de
contenus pour les supports print et web. Lart de vivre a
la francaise, ses talents et ses savoir-faire, les événements
du moment et les animations commerciales sont autant
de thématiques qui donnent a des dizaines de titres de la
presse et du numérique des sujets passionnants a traiter.



WEB & RESEAUX
SOCIAUX

Une communaute ciblee sur les
reseadux sociaux et tout le web

Toute ['annee
NOUVEAU les reseaux sociaux et les

canaux digitaux viendront
WEB BANNERS ! SHiL wgreron
eveliller la curiosite et l'interet

E"’ICARTS du public.”
RESEAUX SOCIAUX ) g
WALL OF PARTNERS

 f JoJalin,
YOUTUBE
E-MAILINGS

CAMPAGNE DIGITALE

o..

Cette année plus que jamais, French Touch La Belle Vie vit
au rythme du numérique. Une maniere de toucher toutes
les générations, notamment les plus jeunes rompues aux
supports digitaux. Campagnes, bannieres web dédiées
aux partenaires, contenus vidéos visibles par des millions
d’internautes sur YouTube, publicationsrécurrentes sur les
réseaux sociaux, campagnes e-mailings pour promouvoir
des concours et des opérations commerciales...

French Touch La Belle Vie se prépare a briller sur internet!
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«Originaire de Pologne il y a une décennie, French Touch a su
évoluer, se développer, et captiver un public de plus en plus vaste.
Forte de son succes éprouvé, I'événement sest désormais exporté
vers de nouveaux horizons, séduisant par son concept novateur
et la diversité de ses initiatives. Aujourd’hui, grace a French
Touch, de nombreux pays redécouvrent les valeurs de amitié
entre les peuples et sengagent dans ce mouvement denvergure,
a la fois populaire, festif et qualitatif.

Frédéric Hérout, Producteur de French Touch en République
Tcheque, perpétue cette vision tout en l'adaptant au contexte
moderne et dynamique de notre pays. En mettant l'accent sur la
richesse culturelle et artistique tcheque, French Touch s’inscrit
comme un événement incontournable, favorisant les échanges
culturels et renforcant les liens d’amitié entre les nations.»
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